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Franco Giardina • Copywriter.

• Experto en WordPress para Negocios.

• Profesor de WordPress en La Metro.

• Mentor de Emprendedores.

• Asesor de Marketing Digital.

WORDCAMP
GUAYAQUIL



¿Qué es una 
Página de Ventas?

 Página individual.

 Un único objetivo: convertir visitas en clientes.

 Contenido específico, informativo y de valor.

 Sin puntos de fuga ni distractores.

 Un solo CTA: Comprar



Diferencias

Landing Page Squeeze Page
Sales Page / 
Página de Venta

 Inscripción

 Reserva

 Solicitud de información

 Leads

 Leads  Venta



Pasos

1. 
Producir

2. 
Construir

3. 
Integrar



Producir

 Funnel

 Procesos de fondo

 Pagos

 Post venta

1. Producir 2. Construir 3. Integrar

a. Planificar página de ventas en 
contexto de campaña de 
marketing



Producir

 Textos (copywriting)

 Testimonios / Reviews

(prueba social)

 Imágenes / Videos

b. Generar el 
contenido

1. Producir 2. Construir 3. Integrar



1. Producir 2. Construir 3. Integrar

Producir

 Información precisa. Qué problema resuelvo y a quién.

 Tener estudiado al cliente para poder Conectar.

 Atacar puntos de dolor.

 Presentar bien el servicio / producto.

 Generar confianza. Mostrar resultados.

c. Tips
Contenidos



Tips

Aumentar placer  > Reducir miedo  > Ahorrar

Beneficio + Tiempo + Objeción

Resultado final + Objeción del cliente + Periodo específico de tiempo

Aprende a………. sin……....en …. días.

Toma esta acción + Periodo específico de tiempo + Resultado final
Aprende a… en x días y .



1. Producir 2. Construir 3. Integrar

Construir

 Astra / Ocean Free (Theme)

 Elementor Free (Plugin)

 Botón de Pago

a. Herramientas 
Básicas WP



1. Producir 2. Construir 3. Integrar

Construir

 Versión B para test (plugin Split Test For Elementor)

 Prueba cuál rinde mejor

 Gracias (Redirigir luego del pago)

 Confirmación de proceso

 Más información que dé seguridad al usuario

 Ofrecer otro producto / servicio

 Link a...

b. Páginas 
extras

https://wordpress.org/plugins/split-test-for-elementor/


Medir

 Google Analytics / Tag Manager

 Facebook Pixel

a.Herramientas



1. Producir 2. Construir 3. Integrar

Integrar

 Email Marketing

 CRM

a. Servicios externos 
que potencien



Optimizar

 Caché

 Responsive / Versión Móvil

a. Experiencia de 
Usuario



Planificación
A dibujar

¿Qué?

¿Cómo?

¿Para qué?



Planificación

¿Qué?

¿Cómo?

¿Para qué?

ATENCIÓN

INTERÉS

ACCIÓN  $$$

DESEO



ABOVE THE FOLD 80% de la atención se centra en la imagen













Características



Beneficios



Vender



Testimonios



Clientes



¿Larga o Corta?

Depende del nivel de consciencia / conocimiento 
que tenga tu cliente sobre el producto o servicio



 Sumo

Analytics (GA), List Builder (pop-up subscripción), Scroll Box 

Smart Bar

 Funnel Builder by Cartflows

 Exit Popup

Plugins

%
conversión

https://es.wordpress.org/plugins/sumome/
https://wordpress.org/plugins/cartflows/
https://es.wordpress.org/plugins/exit-popup/




Gracias a nuestros 
patrocinadores

ORO

PLATA

BRONCE


